
PROGETTO 8 - WEB MARKETING E GROWTH HACKING
CON SISTEMI DI IA GENERATIVA E METRICHE

AVANZATE

I PRINCIPALI CONTENUTI DEL CORSO

Per informazioni e iscrizioni

pamela.cafagna@pianetasicurezza.it - rosaanna.casalino@pianetasicurezza.it

0547-1825179

Operazione Rif. PA 2024-22638/RER approvata con DGR 1914/2024 del 14/10/2024 e realizzata grazie ai Fondi Europei della Regione Emilia-Romagna.
Titolo Operazione: “DIGITIZE ME” – formazione permanente per la filiera dei servizi e applicazioni di intelligenza artificiale del sistema INNOVATE

dell’Emilia Romagna” 

OBIETTIVI DEL CORSO
Il web marketing è una disciplina focalizzata sulla promozione e la
commercializzazione di prodotti o servizi attraverso internet. Include strategie di 
SEO (ottimizzazione per i motori di ricerca), PPC (pay-per-click), marketing sui social
media e marketing di contenuti. Il growth hacker è un professionista innovativo che
si concentra sullo sviluppo rapido e scalabile di una startup o di un prodotto. 

REQUISITI FORMALI: persone, indipendentemente dalla condizione occupazionale, con residenza o domicilio in Emilia-
Romagna in data antecedente l’iscrizione alle attività che hanno assolto all’obbligo d'istruzione e il diritto-dovere
all'istruzione e formazione. 
REQUISITI SOSTANZIALI: competenza informatica di base 

REQUISITI E DESTINATARI

CRITERI E MODALITA’ DI SELEZIONE
Analisi documentale per la verifica dei requisiti formali e sostanziali. Nel caso in cui il numero delle richieste superi i
posti disponibili si effettuerà una selezione tra i candidati. Il corso verrà attivato al raggiungimento del numero
minimo di 8 partecipanti.

MODALITA’ DI PARTECIPAZIONE
Aula e/o Videoconferenza.

DURATA
24 ore - Avvio previsto: da Marzo 2025

Il Corso è gratuito in quanto realizzato grazie ai Fondi Europei della Regione Emilia-Romagna.

QUOTA DI PARTECIPAZIONE

ATTESTATO RILASCIATO
Sarà rilasciato l’attestato di partecipazione a fronte della frequenza ad almeno il 70% delle ore previste. 

www.pianetasicurezza.it

Cenni di marketing. Marketing Strategico e Operativo. Marketing Convenzionale e non convenzionale. Il CRM. Digital
marketing e i trend legati alla digitalizzazione. Fondamenti di web marketing; SEO (Search Engine Optimization); SEM
(Search Engine Marketing). Introduzione al social media marketing. Le strategie di posizionamento sui social media.
Condurre un audit sul traffico dei social. Definizione degli obiettivi e scelta della piattaforma. Scelta della tipologia di
contenuto e del “tone of voice”. Creazione di contenuti per il web. L’IA generativa per la creazione di testi e contenuti
multimediali (audio, video, immagini). Potenziare la brand awareness. Advertising. Come incrementare il traffico e la
generazione di Lead. Social Media Management. Aspetti di etica e sicurezza della comunicazione online. Mobile
Marketing. Growth Hacking.


